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- en rullende
kampanjemulighet

Nytt
med nye muligheter

Det var en gang en
i en garasje pa Hasle i

hjelpende hender
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Torgeir Stenberg var ikke tilstede da bildet ble tatt.

Richard Jacobsen
Skiltmaker

TIf.: 33 48 32 24
Richard@dekorima.no

Pal Henriksen Arne Nybo
Produksjonssjef Salgssjef

TIf.: 33 48 32 23 TIf.: 33 48 32 22
paal@dekorima.no arne@ydekorima.no

Thomas Johansson
Skiltmaker

Tif.: 33 48 32 28
thomas@dekorima.no

Terje Gleditsch Sidsel Boldt Gleditsch
Daglig leder Salg Skiltma
TIf.: 33 48 32 20 TIf.: 33 48 3226 Tif.: 33
terje@dekorima.no Sidsel@dekorima.no frode@dekorima.no

Mye har skjedd siden Dekorima ble
etablert 1983 av Sidsel Boldt Gleditsch
og Terje Gleditsch i en 20 m? stor
garasje pd Hasle i Sandefjord.

Lasse Lund
Skiltmonter

Leif Abrahamsen
Foliemontgr

Stein Erik Lindhjem
Print assistent

«Den fgrste store jobben var dekor

av Spebergtorvet, et tidligere handle-
senter i Sandefjord sentrum. De skulle
prise hgsten og vi klipte hgstlgv til
langt pd natt. Jeg var nyutdannet
dekoratgr og var Dekorimas fgrste
ansatte», mimrer Sidsel.

«Terje kom med for fullt i 1985 og vi
vokste ganske raskt ut av garasjen pa
Hasle. Senere har vi vaert mange steder,
alt fra provisoriske byggebrakker

bak Sgeberg, via Landstadsgate til
navaerende lokaler pd Kastet.

Adekorima

Dekorima A.S, @stergyveien 48, 3236 Sandefjord, Tif.: 33 48 32 20, www.dekorima.no
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i en garasje pa Hasle i 1983...

Vivar ogsa en stund i et «kontorisert»
bolighus i Dronningens gate hvor vi
matte sende skilter ut og inn vin-
duene. Det var godt det var husmor-
vinduer med stor dpning», forteller
Sidsel med et smil.

Dekorima har alltid veert i forkant te-
knisk og produktmessig. De var blant
de fgrste i landet som gikk til innkjgp

av en automatisk skjeeremaskin i 198s.

Maskinen var styrt av en PC som den
gang kostet over 90.000 kroner. Det
var kraftig kost den gang og na har
vel et SIM kort til mobilen nesten den
samme lagringskapasiteten.

«Det som har vaert mest moro og
givende disse arene er de relasjonene
og kundene som har gitt oss mulighet
til & utvikle oss og stadig vaere i for-
kant. Color Line og Jotun ma nevnes
spesielt i sd mate, som har fulgt oss,
og utfordret oss til stadig a bli bedre, »
skyter en ydmyk Terje inn.

Dekorima har tidligere fglt litt av hvert
pa kroppen, men har gjennom klare
mal og ambisjoner utviklet seg til en
av de mest moderne og innovative
reklameprodusentene pa @stlandet.
Det er en posisjon som er krevende,
men som skal ivaretas over tid.

En stabil og utfordrende kundemasse
er en god plattform for Dekorimas
fremtid, som hele selskapet har
intensjoner om a videre utvikle.




Bilen — en rullende
kampanjemulighet

Bilen er et kjent og kjaert reklame-
medium. | mange ar har bilen vaert en
rullende reklameplakat, som oftest
med firmanavn, logo og kanskje

et slagord. Stadig utvikling og ny
teknologi gj@r at det na er relativt
enkelt & heldekke en bil med folie med
pnsket «lakkfarge», bilder, kampanje-
elementer, tekst eller hva man matte
ha behov for d eksponere. Er bilen pa
leasingkontrakt, kan du fjerne folien
etter 3 ar og den originale lakken er
helt som ny nar du bytter bil.

Dekorima satser utelukkende pa
kvalitet ndr det gjelder heldekor og
benytter 3M som folieleverandgr. 3M
er kjent for 3 levere det ypperste av
foliekvalitet. Det er enkelt 3 bytte ut
kampanjebudskap pa en helfoliert
bil etter behov. Faktisk blir bilen

et reklamemedium som krever litt
planlegging og gir nye muligheter til
effektiv eksponering.

. Dekorima er en av fa tilbydere av
° fremtidens generasjon lysskilt med

! 3 . r —— LED teknologi. Skiltene importeres i sin
f X" helhet hos Dekorima og LED teknolo-
l gien kjgpes direkte fra General Electric,
= en ikke ukjent industriprodusent.

Neon er gammeldags og kostbart.

LED lysskilt har flere fordeler:

- Sa godt som vedlikeholdsfritt

« Lang varighet (opptil ca 50.000 timer
eller 10 - 15 ar) for diodene skiftes

« Mer stabilt, tdler mer

- Fleksibelt mht. farger, effekter og ikke
minst form
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Denne nyvinningen er etterspurt over
hele landet og gir bedrifter som gnsker
en mer stilig og moderne profil, nye
muligheter. Kundens fgrsteinntrykk er
gjerne i form av ditt fasadeskilt — gir
det et riktig inntrykk og underbygger
Fordelene med helfoilerte biler er: det den profilen dere gnsker?
- lang levetid

- god fleksibilitet

- stor oppmerksomhet 1

- eksponering 24:7 o,

En helfoilert bil representerer en 1, T - 3
kostnad omtrent som en helside i en E oy ’
lokalavis, ca 20.000,- til 25.000,- Sett i

et tredrs perspektiv, utgjgr kostnaden

ca 20 kroner dagen. Det er fa andre

muligheter med samme effekt til en

slik dagspris!

generasjon lysskilt
tilgjengeligiforialle
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